ALLEGATO 1

Repubblica Italiana

Reaqione Sicilian:
Assessorato Regionale della Famiglia
delle Politiche Sociali e del Lavoro

Dipartimento Regionale del Lavoro, dell'Impiego,
dell’Orientamento, dei Servizi e delle Attivita Formative

SICILIA

FONDO SOCIALE EUROPEQ

Scheda di presentazione programma di lavoro per cantieri di servizi destinati

a inoccupati o disoccupati.

Delibere di Giunta n. 202 del 06/06/2013 e n. 24103/07/2013

COMUNE DI PIETRAPERZIA

Raccolta rifiuti solidi urbani e Raccolta Differaaza

Area di intervento

(indicare se trattasi di Servizi Sociali, Verd

e

Pubblico, Servizi Scolastici...)

Tipologia di attivita
Descrivere genericamente I'attivita @
svolgere che deve rientrare nell’ambito ¢
servizi di competenza comunale
(a titolo esemplificativo: accompagnamer|
disabili, interventi per il recupero dei defig
di inserimento socio culturale, ripristino ¢
aree in stato di abbandono, pulizia
custodia ville, giardini e uffici comunali.

L’attivita riguarda il servizi della Raccolta rifiti solidi
airbani e della Raccolta Differenziata o del Comud
idPietraperzia.

to
it
i
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Descrizione del progetto

Predisporre una relazione tecnica dovk

vengono descritte le fasi operative (

progetto, gli obiettivi da raggiungere, la

tipologia di prestazione richiesta.

OGNI RIFIUTO RIVIVE
campagna di sensibilizzazione alla raccolta differeiata
k@ gestione dei rifiuti rappresenta, per gli Erdchli, una delle)
aggiori sfide a causa degli onerosi costi ambikni
Inanziari che comporta un aumento della tassa indm
spropositato. La comunicazione in fase di consofidato dei
sistemi di raccolta differenziata & parte funzianalel sistemsa
stesso, alla pari degli investimenti per |'acquistdelle
attrezzature e per la messa in opera del servi2efinire quali
sono i materiali prodotti quotidianamente che poss@sserd
recuperati e reintrodotti nel mercato rappresentan
informazione fondamentale nella strategia di coroamione.
Grazie alla raccolta differenziata che facciamo leehostre
case e a quella effettuata dai commercianti, teattd i nostri
rifiuti in modo intelligente e con la consapevokeziz dare loro
un nuovo valore, creiamo ricchezza con ogni fregi

)

utilizzabile: dalla carta al vetro, dalla plasticai metalli, al




legno.

Per attuare una raccolta differenziata di qualitdragioni
sempre piu omogenee), € necessario ottenere ibpiensensg
dei cittadini che, grazie ad un’informazione cos&gnmirata,
essenziale ed efficiente, saranno i protagonidtadeima fase
del processo di recupero dei rifiuti a tutela deftibiente.

Nella prospettiva di un radicamento della raccalifferenziata
come abitudine consolidata derivante da una forscenza
civica ed una matura consapevolezza ambientaltivi
formativa e informativa nei confronti dei cittadinvra un
ruolo decisivo. Essa, infatti, puo incidere nellfimadiato sui
comportamenti soggettivi e collettivi determinand@ vera ¢
propria evoluzione culturale in grado di produrrerefici nel
medio e lungo periodo. L’'amministrazione comunateettera
in campo iniziative che consentiranno ai cittadiri
comprendere le relazioni che esistono tra loro stes il
territorio in cui vivono e di apprendere quanta ionfanza
abbia ogni singola azione nel determinare, in medstenibile,
il rapporto tra uomo e ambiente.

In questa cornice € indispensabile che la cultueariliso, del
riciclaggio e del recupero delle materie prime sede, diventi
parte integrante del bagaglio culturale della cdatigita, in
modo che il rifiuto non venga piu considerato soata buttare,
ma risorsa da gestire con oculatezza. Uno deglomrpiu
frequentemente commessi nel campo della comuniea
ambientale, soprattutto quando e riferita al termei dfiuti, &
quello di fare leva esclusivamente su un sistemariaie
generalizzato, a cui tutti i cittadini virtualmens®no tenuti ad
aderire in virtu di concetti come la salute, il dud, la scarsita
di risorse, etc. Concetti che fanno appello ad ora@ale
assoluta ed una coscienza civica non ad una pigssiidiana
consolidata.

Per questo motivo, molto spesso, alle enunciazimmerali
della comunicazione, non segue un’applicazione @amella
vita di tutti i giorni. Ci si ferma all'idea, allateoria, ad un
principio che non si riesce a realizzare nella vigaotidiana
per mancanza di strumenti e di conoscenze operaiveui
derivano domande quali: Cos’é l'umido? Dov'eé [Iiag
ecologica? Quali sono i rifiuti riciclabili? Le attita di
comunicazione che si propongono avranno I'obbiettiv non
fare piu solo appello a valori generali, ma quellib offrire
strumenti concreti per spiegare come fare la ratx
differenziata, eliminando la maggior parte deglibalper cui le
persone attualmente non adottano tale comportamehé&o
comunicazione avra l'obiettivo di mettere in evidanla
semplice fattibilita della raccolta differenziatacolmando
soprattutto le lacune di informazione dei cittadiche in molti
casi, sarebbero disponibili ad adottare comportatng
rispettosi dellambiente, ma non possiedono le etber
indicazioni e istruzioni su come farlo. | singolienti, infatti,
chiedono di sapere chiaramente cosa, come, percidare.
Vogliono sapere come avviene il processo ed essewe che
il recupero venga realmente attuato e soprattutton nsi
accontentano soltanto di sentirsi dire che € “bdado”, ma
piuttosto desiderano conoscere quali benefici aellov
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soggettivo e collettivo ci si pud attendere e cgisaischia” se




non si difende e non si attiva il riciclo dei masgic

Il target di riferimento per tale campagna e rappeatata da:

« FAMIGLIE. La famiglia e il target principale. G i rifiuti
e fare la raccolta differenziata in casa rappreserd azioni
complesse. La raccolta viene spesso percepita caoimg
disturbo. E’' necessario, pertanto, accompagnareutamenti
legandoli ad obbiettivi concreti : il contenimendei costi e |a
qualita della vita.
« UTENZE COMMERCIALLI. Le piccole imprese e gli ez
commerciali rappresentano una parte significativele utenze
servite, soprattutto per la notevole produzionaldune
frazioni riciclabili. In questo caso, l'utenza hasbgno del
servizio per smaltire quantita significative. Il ssaggio €
incentrato sulla richiesta del rispetto delle regp& fronte della
gualita e puntualita del servizio.

* SCUOLE. Per il mondo della scuola si individudeseguent
linee guida: educazione al comportamento, alla cuwenza,
alla responsabilita, alla partecipazione ed al caarbento.
Le attivita previste per tali soggetti sono:

- Incontri frontali con i docenti e gli alunni inu¢ vengono
illustrati i servizi attivi nel territorio comunalee come
utilizzarli.

- Visite guidate a centri di valorizzazione deiuiif recuperati
che permettono di conoscere il percorso che i nmlie
compiono dopo che il cittadino li ha consegnatisatvizio di
raccolta.

« ADDETTI Al LAVORI. A completare la comunicazig
integrata ci sara il coinvolgimento degli "addeti lavori”,

attraverso la formazione e [lideazione di un pesmor

comunicativo interno. Per gli addetti ai lavori,téamdiamo il
personale impiegato nel progetto che insieme als@eale
dellATO Rifiuti per tutta la durata del cantieres@dgeranno
un "azione integrata di sensibilizzazione ambiezitg
finanziata al proseguimento dei seguenti obiettivi:

« SPIEGAZIONE DELLA MODALITA" DEL NUOV
SISTEMA DI RACCOLTA "PORTA A POR
SPINTO" ALLA CITTADINANZA, ALLE UTENZ
DOMESTICHE E Al COMMERCIANTI.

+ MIGLIORE COMPRENSIONE DELL

1%

ne

PROBLEMATICHE LEGATE ALLA GESTIONE DEIl

RIFIUTI.

+ AUMENTO DELLA PERCENTUALE DI RACCOL]
DIFFERENZIATA.

« MINOR RICORSO ALLO SMALTIMENTO
DISCARICA CON CONSEGUENTE AUMENTO D
"PERIODO DI VITA" DELLE STESSE.

« CONTENIMENTO DELLA TARIFFA RIFIUTI E
D.LGS. N. 22/97.

| destinatari della campagna di sensibilizzaziambientale,
sono gli utenti del nuovo servizio di raccolta "Romla Porta
spinto” cittadini e attivita commerciali, studemstiscuole.
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Siti ove si svolgeranno le attivita

Centro urbano .

Numero complessivo di  soggetti
assegnare al programma di lavoro
(Specificare i numero dei soggetti ¢
verranno impegnati nel programma
lavoro)

da

h8oggettin. _10
di

Monte ore

Numero di ore che i soggetti assegnat
progetto dovranno prestare

( minimo 80 ore mensili )

al
N. ore _800__

Costo pro-capite mensile per la copert

ura

degli oneri INAIL per i soggetti utilizzati € 12,00 x N°_10_ soggetti

nei programmi

Costo pro-capite mensile p
assicurazione responsabilita civile ve
terzi

er
rsdMlax € 10,00 pro-capite x N°_10_ soggetti

Costo per acquisto dispositivi
sicurezza

di
Max € 150,00 pro-capite x N°_10_ soggetti

Responsabile del procedimento

Recapiti

Sig. Vinci Rocco

Tel. 320 6657141




ALLEGATO 2

La scala di equivalenza da applicare sul valorebdise pari ad €. 442,30

Numero dei componenti Parametro
1 1,00
2 1,25
3 1,55
4 1,90
5 2,10

e Maggiorazione di 0,15 per ogni ulteriore componente
* Maggiorazione di 0,15 in caso di assenza del cenaigresenza di figli minori.

* Maggiorazione di 0,15 per ogni componente con teapddi cui all'art. 3, comma 3,
della legge n. 104/1992 e s.m.i. o di invaliditaesiore al 66%.



